
Avec l’iPhone, Apple compte réinventer la téléphonie mobile

Description

Pre?sente? le 9 janvier 2007 pour l’ouverture du salon MacWorld a? San Francisco, l’iPhone d’Apple est un
te?le?phone multime?dia regroupant les fonctions de te?le?phonie classique et celles de l’iPod, le baladeur
nume?rique, produit phare du groupe, qui a d’ores et de?ja? e?te? e?coule? a? plus de 100 millions
d’exemplaires depuis son lancement. Avec l’iPhone, Apple compte « re?inventer le te?le?phone », comme
il est pre?cise? sur le site du groupe, en le transformant en plate-forme multiservice. De ce point de vue,
l’iPhone apparai?t, a? l’instar de l’iPod lors de son lancement, comme un pari sur l’avenir, anticipant une
e?volution des usages ou? les consommateurs, rompant avec les habitudes he?rite?es du monde analogique
qui associaient une fonction a? un usage, s’approprieraient de?sormais des terminaux a? tout faire. L’iPhone
sera vendu en deux versions, une a? 500 dollars et une a? 600 dollars, de?s le mois de juin 2007 aux Etats-
Unis aupre?s des abonne?s de Cingular. Il sera propose? aux consommateurs europe?ens pour Noe?l 2007.
Apple a e?galement an- nonce? compter vendre 10 millions d’iPhone avant la fin de l’anne?e 2008.

Mais la commercialisation sous le nom iPhone de ce nouveau te?le?phone multime?dia, qui reprend le
pre?fixe utilise? par les produits Apple, a? l’instar de l’iMac, l’iBook ou l’iPod, aurait pu ne jamais avoir
lieu. En effet, la marque iPhone appartient a? Cisco depuis que l’entreprise a rachete?, en 2000, la socie?te?
Lynksys commercialisant une ligne d’appareils te?le?phoniques sous ce nom. Apple et Cisco e?taient
toutefois en ne?gociation depuis 2006 pour s’accorder sur un partage de la marque iPhone quand Steve Jobs,
le patron d’Apple, a pre?sente? son nouveau te?le?phone multime?dia sans attendre d’avoir conclu un
accord, ce qui a conduit Cisco a? imme?diatement porter plainte contre Apple. Finalement, fin fe?vrier
2007, les deux groupes sont parvenus a? un accord stipulant que « les deux entreprises sont libres d’utiliser
la marque iPhone pour leurs produits dans le monde entier ». Ils annonc?aient en outre a? cette occasion une
collaboration dans la se?curite? et les communications pour le grand public, ainsi que la recherche
d’interope?rabilite? entre leurs produits.

Cette strate?gie, d’ordinaire e?trange?re a? Apple dont les ordinateurs ont utilise? un syste?me
d’exploitation longtemps incompatible avec son concurrent Windows, dont les fichiers musicaux
te?le?charge?s sur iTunes ne peuvent e?tre lus que par l’iPod, constitue a? l’e?vidence une e?volution
significative de la marque a? la pomme. Elle permettrait ainsi de faire communiquer les deux types
d’iPhone, les te?le?phones sans fil communiquant sur IP de Cisco et le te?le?phone multime?dia d’Apple
passant par le re?seau classique de te?le?phonie mobile.

Apple devra e?galement faire face a? la concurrence des constructeurs asiatiques qui ne comptent pas le
laisser s’emparer du secteur haut de gamme de la te?le?- phonie mobile, comme a pu le faire l’iPod par
rapport aux autres baladeurs. Ainsi, le CTIA, le salon ame?ricain consacre? a? la te?le?phonie mobile, qui
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s’est tenu fin mars 2007 a? Orlando, en Floride, a e?te? l’occasion, pour les concurrents d’Apple, de
pre?senter leurs propres te?le?phones a? tout faire, qu’il s’agisse du mobile multime?dia Ocean, propose?
par le Core?en SK Telecom, associe? a? l’ope?rateur EarthLink, ou encore de l’UpStage, le te?le?phone
multime?dia de Samsung, aussi petit qu’un iPod Nano et qui utilise les deux faces du portable, une pour la
te?le?phonie, l’autre pour l’e?cran vide?o et l’e?coute de musique.
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